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POUCZENIE co do sposobu wypeiniania oferty: L
Oferte nalezy wypeinic wytacznie w bialych pustych polach, zgodnie z instrukda
oraz w przypisach.

Zamaczerie gwiazdka, np. pobieranieniepobieranie™ omacza, ze nalezy skreslic niewlasciwag
prawidiowa. Przykiad: ,pobietanie’/niepobieranie™.

...............................

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1..0rgan administrac)i pub!lcznej, Burmistrz Miasta Ostroda
do ktérego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego" 19) turystyka i krajoznawstwo

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub inngj ewidenciji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu -

Nazwa: Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna, Forma prawna: Stowarzyszenie Rejestrowe, Numer
Krs: 0000243288, Kod pocztowy: 14-100, Poczta: Ostréda, Miejscowosé: Ostréda, Ulica: Jana Iil Sobieskiego, Numer
posesiji: 9, Numer lokalu: 230, Wojewodztwo:warminisko-mazurskie, Powiat: ostrédzki, Gmina: m. Ostréda Strona
www: https://imazury-zachodnie.pl/ Adres e-mail: biuro@mazury-zachodnie.pl Numer telefonu: 501220085

\Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta.

2. Dane osoby upowaznionej do skiadania B‘_*_"'a'“'“ K.rawc_;zyk _ o
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imig i nazwisko, IAdres e-mail: biuro@mazury-zachodnie.pl
numer telefonu, adres poczty elektronicznej) Telefon:

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytul zadania publicznego Prowadzenie Informacji Turystycznej
Data Data
- - 2’
2. Termin realizacji zadania publicznego’ czecia 01.05.2025 . zakoriczenia 30.06.2025 .

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Zadanie realizowane bedzie od maja do czerwca 2025 r. na terenie Miasta Ostroda oraz podczas wydarzen plenerowych ng
erenie Mazur Zachodnich poprzez prowadzenie punktu Informacii Turystycznej (IT) w sezonie turystycznym. Grupg docelowg
bedg turysci z kraju i zagranicy chcgcy odwiedzi¢ region Mazur Zachodnich w szczegoinosci Miasto Ostréda, mieszkancy]
Ostrody, wiasciciele obiektéw noclegowych i okoto turystycznych. W roku 2024 z ustug Centrum Informacji Turystycznej (CIT
w Ostrodzie (prowadzonego przez ZLOT) skorzystato 9 376 turystéw. Informacja Turystyczna jest miejscem, gdzie turysta w
pierwszej kolejnosci uzyska aktualne informacje i publikacje na temat atrakcji Miasta Ostroda czy potwierdzi tresci znalezione|
w internecie. Najwieksze natezenie ruchu turystycznego od maja do korica wrzesnia $wiadczy o zasadnos$ci prowadzenia
informacji turystycznej w regionie. Dodatkowo, informacja o walorach turystycznych, bazie noclegowej i gastronomicznej
Ostrody udzielana bedzie mailowo, telefonicznie oraz poprzez komunikator na Facebooku na profilu Informacji Turystycznej.

Gléwnymi dziataniami w ramach dzialania beda:

s udzielanie bezptatnej informacii turystycznej o Miescie Ostroéda (atrakcje, baza noclegowa i gastronomiczna, zabytki,
kapieliska, wydarzenia, szlaki piesze i rowerowe) w jezyku poiskim, niemieckim, angielskim;

o wydawanie bezplatnych materiatow informacyjnych dla turystow dotyczacych Miasta Ostroda w jezyku polskim,
niemieckim i angielskim (np. plan Miasta Ostréda),

e promocja Ostrédy podczas wydarzen i imprez masowych (na ktorych ZLOT bedzie miat swoje stoisko) poprzez
dystrybucje Folderu Mazury Zachodnie oraz innych materiatow promocyjnych;

e promocja masowych, cyklicznych imprez o potencjale turystycznym np. Ostréda Reggae Festival, Dni Ostrody;

e prowadzenie statystyk odwiedzin turystéw w CIT za pemoecg Barometru Turystycznego;

o promocja Ostrédy poprzez umieszczenie informacji w nowych wydawnictwach i innych materiatach informacyjno-
promocyjnych wydawanych przez ZLOT.

) Rodzaj zadania zawiera si¢ w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.



Pracownicy obstugujacy turystéw zardwno w Informacji Turystycznej jak i podczas imprez plenerowych, bedg wyposazeni
identyfikatory z logo IT, koszulke polo i polar z logo Mazury Zachodnie.

Poprzez realizacje zadania nastgpi:
e Lldzislania haznlatnai infarmarii turvetom adwisdzaiacum QOctrade:
Udzielanie hezplatnej informacii turystom odwiedzaiacym Ostréde;
e Promocja walorow turystycznych Miasta Ostréda;
e Promocja obiektow turystycznych z terenu Miasta Ostroda;
le  Intensyfikacja dziatah promacyjnych dotyczgcych wydarzen na tereiie Miasta Ostréda;
e Utozsamienie Miasta Ostroda z regionem Mazur Zachodnich.

4. Opis zakladanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiggniecia

Sposoéb monitorowania rezultatow / Zrédio

Nazwarezulistu rezul‘t’a::;o(::{to o informaciji o osiggnigciu wskaznika
Liczba turystdw odwiedzjgeych IT 8 000 Wewnetrzne statystki odwiedzin

Udzielanie informacji turystom, ze
szczegolnym uwzglednieniem Miasta 2 miesigce
Ostroda

Umowa cywilnoprawna/umowa o prace
(Lista Ptac)

5. Krotka charakterystyka Oferenta, jego do$wiadczenia w realizacji dzialai planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére beda
wykorzystane w realizacji zadania

Zachedniomazurska Lokalna Organizacja Turystyezna (ZLOT) jest stowarzyszeniem, kidre zostato pewetane w 2005 reku z
misjg promociji regionu Warmii i Mazur, ze szczegdlnym naciskiem na Mazury Zachodnie jako rozpoznawalnej marki
turystycznej. Celem statutowym organizacji jest integracja roznych srodowisk, w tym samorzadu terytorialnego,
lgospodarczego, zawodowego oraz 0sob, podmiotéw gospodarczych, instytucji i organizacji zwigzanych z turystyka. Oferent
dazy do tworzenia i upowszechniania wizerunku Mazur Zachodnich, koordynacji dziatan promocyjnych w subregionie,
zwiekszania liczby turystow odwiedzajgeych ten obszar oraz wzrostu lokalnych wplywoéw z turystyki. Zachodniomazurska
Lokalna Organizacja Turystyczna od momentu powstania skupia sie na promocji Mazur Zachodnich jako wyjatkowego
regionu turystycznego. Zaangazowanie w budowanie rozpoznawalnoéci marki turystycznej towarzyszy misji organizacii,
obejmujgcej integracje réznych $Srodowisk, zwiekszenie liczby turystéw odwiedzajgcych region oraz wzrost lokalnych
wptywow z turystyki. Obecnie skupiamy 53 podmioty, w tym 4 samorzgdy (Miasto Ostroda, Miasto ltawa, Gmina Ostroda |
Powiat Ostrodzki), wazne instytucje takie jak Muzeum Bitwy pod Grunwaldem, lokalne stowarzyszenia zwigzane z turystyka,
w tym Zachodniomazurskie Stowarzyszenie Przewodnikéw czy podmioty gospodarcze, od duzych hoteli po mate
agroturystyki, restauracje, wypozyczalnie sprzetu i ustugodawcodw (np. organizatoréw sptywow kajakowych) oraz wszystkich
4 przewoznikéw rejséw turystyeznych po Kanale Elblgskim.

Stowarzyszenie ZLOT od 2006 roku prowadzi informacje turystyczng. Oferent posiada bardzo duze do$wiadczenie i zasoby
do realizacji tego zadania. Jeste$my rozpoznawalni jako instytucja w regionie ale takze i w kraju. W 2023 roku nasza
organizacja realizowata komplementarne przedsiewziecia i skupita sie na przeniesieniu ciezaru swojej komunikacji do
Internetu. Bardzo mocno postawili§my na obecnosé w social mediach marki regionu Mazury Zachodnie i nowej strony ZLOT,
W 2024 roku pozyskalismy z Samorzgdu Wojewodztwa oraz z Ministerstwa Sportu i Turystyki blisko 140 tys. zt na trzy wazne
inicjatywy:

e Promocje marki Mazur Zachodnich w Internecie i social mediach. PozyskaliSmy $rodki na prowadzenie ptatnej kampanii|
reklamowej naszego regionu na Facebooku i Instagramie, targetowanej do réznych grup docelowych. Dodatkowo
promocja w social mediach uzupetniona byla o artykuty na blogach turystycznych.
e Stworzenie nowej strony www i mobilnej aplikacji - przewodnika po regionie Mazur Zachodnich. Dzigki dotacji Z
Ministerstwa Sportu i Turystyki opracowaliémy nowa strone Mazur Zachodnich, ktéra nie tylko stanowi kompendium|
wiedzy dla turystow, ale takze zawiera od$wiezong i tatwg do przeszukiwania baze naszych Cztonkéw. Strone do koncal
tego roku bedziemy rozwija¢ stopniowo o kolejne elementy. Aplikacja mobiina umozliwi tatwe i intuicyjne planowanie)
wycieczek w regionie Mazur Zachodnich oraz dostarczy turystom potrzebnych informacji na temat atrakcji turystycznych,
szlakéw, wydarzen, bazy noclegowej i gastronomicznej.

e Organizacja study tour dla dziennikarzy z mediéw ogdlnopolskich i blogerdw. Wizyta odbyla sie od 25 do 27 sierpnia
2024 r.

W 2009 i 2014 Centrum Informacji Turystycznej*** w Ostrédzie otrzymato drugie miejsce w konkursie na ,Najlepsze CIT w
Polsce w kat.***” organizowanym przez Polskg Organizacje Turystyczng. W 2019 roku Mazury Zachodnie zdobyly tytu
,Polska Marka Turystyczna — Kandydat” w ramach projektu organizowanego przez Ministerstwo Sportu i Turystki oraz Polsk




Organizacje Turystyczng. To prestizowe wyrdznienie dowodzi skutecznosci dzialan promocyjnych organizaciji i jej istotnego
wktadu w rozwijanie regionu.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztoéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartoéé | Zdotacji | Zinnych
— srédet

Pracownicy punktu IT - wynagrodzenia
wraz z wszystkimi narzutami (umowy

1 cywilnoprawne lub w ramach 10 000,00 10 000
oddelegowania umowy o prace)
2 miesigce x 5 000,00 zt/miesigc

Suma wszystkich kosztow realizacji zadania | 10000,00 | 10000

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(-my), Ze:

1)
2)
3)

proponowane zadanie publiczne begdzie realizowane wylacznie w zakresie dziatalnogci pozytku publicznego oferenta(-tow),
pobieranie $wiadczen pienigznych bedzie sig odbywaé wylgcznie w ramach prowadzonej odplatnej dziatalnosci pozytku publicznego;
oferent” / oferensi* skladajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)" / zategal4ay: z oplacaniem naleznosci z tytutu zobowigzarn
podatkowych;

oferent* / eferenci* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegalja)* z opfacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci |l niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym™ / inng-wiatciwa-owidensia”,

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zalacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem-ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i-przekazywaniem danych osobowyeh, a takze
wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, zlozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z
przepisami o ochronie danych osobowych.

Data 25.04.2025 .

Czlonek Zarzadu ZLOT
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(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do skiadania o$wiadczen
woli w imieniu oferentéw)






