Zatagcznik Nr 1 do uchwaty
Nr XLVII/253/2021 Rady Miejskiej w
Ostrédzie z dnia 6 pazdziernika 2021 r.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Miasta Ostréda obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdziat I.
Przepisy wprowadzajace.

§ 1. 1. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wyltacznie
na zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale Ill, we wskazanych w nim gabarytach
Zz zachowaniem standardéw jakosciowych i rodzajéw materiatéw z jakich zostaty wykonane,
z zastrzezeniem ust 2 i ust. 4.

2. Rodzaje tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, dopuszczonych do sytuowania na terenie
Miasta Ostroda zostaty wskazane w Rozdziale Il oraz zdefiniowane w Rozdziale II.

3. Metodologia ustalania gabarytéw tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz okreslania
maksymalnej liczby szyldow zostata okreslona w Rozdziale .

4. W odniesieniu do szyldéw obowigzujg ponadto:

1) maksymalna liczba szyldéw, ktére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$¢, z podzialem na dopuszczone typy szyldéw, wskazana
w Rozdziale IlI;

2) zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty okreslone w Rozdziale III.

§ 2. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen wytagcznie na zasadach i warunkach okreslonych w
Rozdziale 1V, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardéw jakosciowych i rodzajow
materiatow z jakich zostaty wykonane.

§ 3. Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow malej architektury wytgcznie na zasadach i
warunkach okreslonych w Rozdziale 1V, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardéw
jakosciowych i rodzajéw materiatéw z jakich zostaty wykonane.

§ 4. Warunki i termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen i obiektéw matej architektury okresla Rozdziat VI.

Rozdziat Il.
Definicje i metodologia ustalania gabarytow i liczby szyldéw.

§ 5. llekro¢é w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg wykonang z tkaniny,
miekkiego tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze spoistej lub w
formie siatki, sytuowang na istniejgcych elementach zagospodarowania;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumieé¢ tablice reklamowg o powierzchni powyzej 5,8 m?,
umozliwiajgcg umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycji, najczesciej w
formie plakatu, w uktadzie poziomym;

3) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete w Gminnej
Ewidencji Zabytkow (w tym w szczegdlnosci ujete w Wojewddzkim Rejestrze Zabytkéw);



4)fladze reklamowej — nalezy przez to rozumieC urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowa,
wykonane z miekkiego materiatu, sytuowane na maszcie lub innej konstrukgciji, ktéra nie obejmuje
catego obwodu materiatu;

5) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne przegrody zewnetrznej budynku ($ciany) wraz z
otworami okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest styk Sciany z nawierzchnig, na ktérej jest sytuowana; zas w przypadku
zastosowania podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz najblizsza poziomowi terenu,
potozonego bezposrednio ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikdw,

c¢) krawedzig gorng sa najwyzej potozone elementy wykonczeniowe sciany, wienczacej jg attyki lub
linia styku sciany z okapem potaci dachowej,

d) wysokoscig jest odlegtos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym punktem dolnej i
najwyzej potozonym punktem krawedzi goérnej danej elewac;ji;

6) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, ktérych
powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie lub przestrzenne litery bgdz grafiki — w tym szczegdlnie
napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczace sie we wtasnym obrysie i nieposiadajgce tia,

b) w ukfadzie rewersowym, t. j. wyciecia w ptaszczyznie lub wyciecia z bryty — ksztatt formy nadaje
obrys wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c) w ukfadzie wklestym, t.j. wytrawionym w metalu, wypalonym bgdz wyrzezbionym w drewnie,
wyrzezbionym w kamieniu naturalnym lub wyrytym w tynku;

7)formie dwustronnej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub urzgdzenie reklamowe
posiadajgce dwie, skierowane w réznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na
tej samej wysokosci i posiadajgce te same gabaryty;

8) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub
urzgdzenia reklamowego, w ktérym posiadajg one niezalezng wtasng konstrukcje nosng, trwale
lub nietrwale zwigzang z gruntem;

9)formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktéra

wypetnia 80% przestrzeni prostopadto$cianu opisanego na skrajnych elementach danego
urzgdzenia reklamowego;

10) formacie malym — nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej
lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m?, zas
wysokos¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 1,7 m;

11) formacie srednim — nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowe;j
lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 0,7 m?, ale
nie przekracza 3 m?, zas wysokos$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 3,9 m;

12) formacie standardowym— nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéw tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz
3 m?, ale nie przekracza 6 m? za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi
maksymalnie 5,4 m;

13) formacie duzym — nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej

lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 6 m?, ale nie
przekracza 18 m?, zas wysokos$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 10 m;



14)formacie dominujagcym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowe] lub urzadzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz
18 m?;

15)gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ drewniang lub metalowg szafke z
przezroczystym frontem oraz nieprzezroczystym tytem, stuzgca do prezentacji umieszczonych w
jej wnetrzu elementow, w tym tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, sytuowang w poziomie
parteru elewaciji;

16)istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumieé¢ krawedzie otworow
okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu
wykonczeniowego, boniowanie oraz krawedzie gzymsoéw, pilastrow, lizen i blend;

17)kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej skrzynki w
ksztatcie prostopadtoscianu z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejgca
na nim, na state naniesiong reklamg, najczesciej posiadajgce wewnetrzne zrédto Swiatta;

18)muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg w postaci powtoki malarskiej,
wykonanej bezposrednio na Scianie budynku;

19)neonie — nalezy przez to rozumie¢ szczegdélny przypadek formy azurowej, w postaci lampy
jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzacej napis lub
kompozycje plastyczng;

20)osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na
ktérych oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewaciji — linie proste, biegngce na
przedtuzeniu krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych elewaciji, osie symetrii tych otwordw oraz
na przedtuzeniu uskokéw elewacji lub zmiany materiatu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub
osie symetrii Scian lub detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

21)pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio wokét
tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym nie wystepujg istotne architektonicznie
elementy wystroju elewaciji, takie jak: krawedzie otwordw okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki
i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsoéw,
pilastréw, lizen i blend; jego szerokoscig okres$la sie odlegtos¢ od jego zewnetrznej krawedzi do
zewnetrznej krawedzi tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego;

22)pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie na elewacji w poziomie parteru,
mieszczgcy sie ponad gérng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego, prowadzgcego do budynku
lub lokalu;

23)powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec czes¢ tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego, niestanowigcg elementow konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do
ekspozyciji reklamy;

24)poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewac;ji, ograniczony od
gory krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajgcego pierwszg kondygnacje nadziemng
od kondygnacji wyzszych, wystepujgcego w postaci gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu
w wykonczeniu elewacji lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemne;j
— lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji;

25)przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe nietrwale zwigzane z
gruntem, umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach lub innych konstrukcjach
umozliwiajgcych przemieszczanie oraz pojazdach, stuzgcych wytgcznie funkcji reklamowej, w
przypadku ich sytuowania w sposob widoczny z drég publicznych;



26) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgcg tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe,
mocowane w gruncie, w formie zwartej i 0 smuktej proporcji;

27) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg wykonang z tworzywa
sztucznego lub papieru mocowang do elementdw zagospodarowania przestrzennego, w
szczegolnosci szyb, za pomocg kleju;

28)reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, nie bedgce szyldem, umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni (lub
umieszczane tymczasowo na 60 dni w okresie od lipca do sierpnia) w zwigzku z posiadajacym
date rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem,
budynkiem lub budowla, formy ptaskiej bgdz przestrzenne;j;

29)reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe z tworzywa sztucznego, wypetnione powietrzem, wolnostojgce i nietrwale zwigzane z
gruntem;

30)reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okolicznosciowa, obejmujgcg materiat
wyborczy, referendalny, reklame kandydatéow lub organizacji, ktére reprezentujg, sytuowane na
potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, w tym do Parlamentu
Europejskiego, prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

31)semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe mocowane prostopadle do elewac;ji
budynku na wysiegniku;

32) stupie ogtoszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w formie
walca;

33)smuklej proporcji — nalezy przez to rozumieé proporcje szerokosci do wysokosci tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:5;

34)standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojgcej - obowigzek trwatego
zwigzania z gruntem, a w przypadku wystepowania fundamentu obowigzek jego umieszczenia
pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem wspdlnego poziomu goérnej krawedzi piyty
fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktdrej tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe jest sytuowane;

35) standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposdb wyswietlania reklam umozliwiajgcy
biezgcg zmiane informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co rozumie sie:

a) zachowanie statosci obrazu,
b) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi reklamami,

c) stosowanie ekranu w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczosci FullHD 1920x1080 pikseli, lub odpowiadajgcy Ilub ekrane 2z diod
elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD) o maksymalnej
wielkosci piksela 20 mm, lub odpowiadajacy,

d) stosowanie alternatywnie:
- statej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktéra nie moze przekraczac:
-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,

-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji
jasnosci, -- w nocy — 400 cd/m?;



36) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
nietrwale zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajgcych reczne przenoszenie, wystawiane
okresowo przed lokal, ktérego oferte przedstawia, w szczegdélnosci sztaluga z menu, dwustronny
koziotek lub tablica kredowa;

37)sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumieé¢ sposéb sytuowania szyldéw w przypadku
wystepowania wiecej niz jednej dziatalnosci na danej nieruchomosci, polegajgcy na obowigzku
umieszczenia szyldow wielu podmiotéw, dziatajgcych na jednej nieruchomosci na wspolnych
tablicach reklamowych lub urzgdzeniach reklamowych w ramach dopuszczalnej liczby szyldow;

38)tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg mocowang do elewac;ji
budynku za pomocg $rub dystansujgcych konstrukcje wtasciwg od elewacii;

39)totemie — nalezy przez to rozumieC wolnostojgce urzgdzenie reklamowe, trwale zwigzane z
gruntem, o smukilej proporcji oraz o powierzchni ekspozycyjnej w formie przestrzennego
komponentu reklamowego na wysokim stupie;

40) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujgcy sie poza budynkami i
tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne dostarczanie ustug oraz petng lub
czesciowg samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z 2zywnoscig,
paczkomaty, lodéwki z zywnos$cig, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

41)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdinie okna wystawowe, a takze
drzwi lokalu uzytkowego stuzgce szczegodlnie ekspozycji towardw lub prezentacji ustug danego
lokalu uzytkowego, fgcznie z przestrzenig otworu okiennego lub drzwiowego ograniczong
grubo$ciag Sciany i krawedziami tego otworu;

42) wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumiec:
a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementéw konstrukcyjnych;
b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukcji;
c) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach miekkich, przez co
rozumie sie zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez
wybrzuszen, dziur i zagiec.

§ 6. 1. llekroé w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach
odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami, w szczegélnosci:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j.
Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z pézn. zm..): reklama, szyld, tablica reklamowa, urzgdzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1333 z pézn.
zm.): budynek, budowla, obiekt budowlany, obiekt matej architektury;

3) przepisami ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz.
450 z pdzn. zm.): skrzyzowanie;

4) przepisami rozporzgdzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w
sprawie warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie (t.].
Dz. U. z 2016 r. poz. 124): teren zabudowy.

§ 7. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytéw, odlegtosci i
powierzchni wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza sie tolerancje wykonawczg lub btagd pomiaru +/- 5%;



2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami
reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi lub budynkami liczone
sg jako najkrotsze odcinki, fgczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szerokos¢, wysoko$¢ i grubos$é, podaje sie w odniesieniu do najwigkszej
powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, gdzie:

a) szerokosc jest gabarytem poziomym,
b) wysokos¢ jest gabarytem pionowym,
c) grubos¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) wysokos$¢ sytuowania i wysokos¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu terenu,
nawierzchni lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie
reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktérych sg umieszczone bezposrednio;

5)gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3 dotyczg elementéow tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktérej sie znajdujg oraz poza
licem muru, do ktérego sg przytwierdzone.

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
w nastepujacy sposbb:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej lub
urzgdzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, w tym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze sie pod uwage gabaryty zewnetrzne
pozostawionego elementu,

- dla tablic reklamowych, ktérych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego,
ktérego podstawa oparta jest na gruncie;

7) liczba szyldéw sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld w przypadku:
a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badz na jednej
elewacji przeszklonej,

c) zastosowania szyldu w formie wolnostojgcej, posiadajgcego powierzchnie ekspozycyjne
skierowane w rozne strony, jesli zachowujg identyczne gabaryty i wysokos¢ sytuowania;

8) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej, dotyczg odrebnie
kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

Rozdziat Ill.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym bedacych
szyldami, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich
mog3a by¢ wykonane.

§ 8. 1. Postanowienia dla banneréw reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,

b) dopuszcza sie sytuowanie, z zastrzezeniem lit. 1:



- na elewacjach, posiadajgcych maksymalnie 3 otwory okienne,
- wylgcznie na $cianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku,
¢) z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1m,
2) gabaryty: ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% $ciany, na ktorej jest sytuowany;

3)standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakoSciowy; 4) rodzaje materiatow
budowlanych: tworzywo sztuczne, metal.
2. Postanowienia dla  banneréw reklamowych, nie bedacych
szyldami, bedacych reklama okolicznosciowg lub wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
a) ha elementach krajobrazu kulturowego,
b) na drzewach.
2) gabaryty: format $redni lub format standardowy;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) rodzaje materiatdw budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
§ 9. 1. Postanowienia dla billboardéw, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojgca;
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;

¢) minimalne odlegtosci od innych billboardow bez wzgledu na ich gabaryt: - 70 m dla formatu
standardowego, - 120 m dla formatu duzego.
2) gabaryty: format standardowy lub format duzy, z tym zastrzezeniem, ze:

a) w zaleznosci od wielkosci powierzchni nieruchomosci:
- na nieruchomosciach o powierzchni do 4000 m? powierzchni — format standardowy,
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? powierzchni — format duzy;

b) okresla sie dopuszczalne wymiary powierzchni ekspozycyjnej (szerokos¢ i wysokosc
powierzchni ekspozycyjnej):

-3x2 m,
- 3,54x2,47 m,
- 5,04x2,38 m,
-6x3 m;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,

C) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,



d) dopuszcza sie forme dwustronna,

e) dopuszcza sie przewijang powierzchnie ekspozycyjna;
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do billboardéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:

a) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie
jeden,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie trzy; 2)
zasady i warunki sytuowania:
- wytgcznie na budynku, z wytgczeniem elementéw krajobrazu kulturowego;

- z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1m, - sytuowanie
zbiorcze;
3) gabaryty: format $redni lub standardowy;

§ 10. 1. Postanowienia dla flag reklamowych, niebedacych szyldem:
1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojgca,

b) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza,

c) zachowanie smuktej proporcji;

2) gabaryty: format $redni lub format standardowy; 3) standardy jako$ciowe —
dopuszcza sie forme dwustronng; 4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do flag reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
trzy; 2) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojagca:

b) wytgcznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m?,
c) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

d) poza elementami krajobrazu kulturowego,

€) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego

f) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) Gabaryty: format $redni lub format standardowy.

§ 11. 1. Postanowienia dla form azurowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania: wytgcznie na dachach;

2) gabaryty:

a) wysoko$¢ maksymalna, wyrazona w proporcji 1:5 w stosunku do wysokosci tejze elewacji,
b) format standardowy lub format duzy;



3) standardy jakosciowe:

a) wytgcznie jako neon,
b) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
C) Swiatto state o statym natezeniu i kolorze;

4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal,

b) powierzchnia ekspozycyjna: formowane szkto.
2. W odniesieniu do form azurowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:

a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewac;ji,

b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
C) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
d) na dachu: maksymalnie jeden;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,

b) w pasie szyldowym: w sposéb niewykraczajgcy poza granice pasa,
C) powyzej pasa szyldowego na elewac;ji:
- obowigzuje sytuowanie prostopadte do elewacji,

- obowigzuje sytuowanie w osi symetrii elewacji miedzy otworami okiennymi lub istotnymi
detalami architektonicznymi,

d) na dachu:
- z zachowaniem wtasciwej proporcji,

- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie jako neon;
3) gabaryty:
a) obowigzuje format maty, format sredni lub format standardowy,

b) w przypadku sytuowania powyzej pasa szyldowego na elewaciji: szeroko$¢ maksymalnie 1,5 m.
§ 12. 1. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojgca lub zintegrowana z wiatg przystankows;

b) odlegtosci miedzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej lub rdznych
nieruchomosciach: minimalnie 30 m, nie dotyczy formy zintegrowanej z wiatg przystankowag;

2) gabaryty: format standardowy, z tym zastrzezeniem, ze okresla sie Sciste wymiary powierzchni
ekspozycyjnej: szerokosé 1,2 m i wysokos¢ 1,8 m; 3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng,

c) dopuszcza sie sytuowanie reklam umozliwiajgcych biezacg zmiane informacji wizualnej:
przewijang i wySwietlang, przy zachowaniu standardu wyswietlania;

4) Rodzaje materiatow budowlanych:

a) konstrukcja: metal, szkto i beton,



b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomo$ci:
a) dla formy wolnostojacej:
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie trzy,

- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie szes¢,
b) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie dwa na kazdej elewacii,

c) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przesto oraz dwa
zintegrowane z brama;

2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojgcej:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
C) sytuowanie zbiorcze
d) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich, b)
ponizej pasa szyldowego,
C) poza istotnymi detalami architektonicznymi,

d) sytuowanie zbiorcze;
4) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:

a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przesto;

b) wykonane jako element staty, skomponowany w skrzydto bramy lub jako jej zwienczenie;
5) gabaryty dla formy wolnostojgcej: format maty lub format $redni;

6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format sredni;
7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wkomponowany w przesto: format maty,

b) zintegrowany z brama: format maty lub format Sredni.
§ 13. Postanowienia dla kasetonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewacji;
2) zasady i warunki sytuowania:

a)w pasie szyldowym, w sposob niewykraczajacy poza granice,

b) poza nieruchomosciami, na ktorych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;

3) gabaryty: format maty, format Sredni lub format standardowy.
§ 14. Postanowienia dla murali reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:

a) na elewacjach, posiadajgcych maksymalnie 3 otwory okienne,



b) mural reklamowy powinien obejmowac catg $ciane, na ktérej jest naniesiony,
c) wylgcznie na scianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkow w tynku;
2) gabaryty: ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% muralu;

3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
4) rodzaje materiatéw budowlanych: farba.
§ 15. Postanowienia dla przyczep reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:
- na miejscach parkingowych,
- w pasach drogowych,

- na elementach krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty: format duzy;
3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,

b) dopuszcza sie forme dwustronng;
4) rodzaje materiatdw budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.
§ 16. Postanowienia dla pylonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:

a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m2— maksymalnie jeden,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie dwa,
C) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie trzy;

2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuktej proporcji,

b) zachowanie formy zwartej,
C) sytuowanie zbiorcze
d) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty dla formy wolnostojgce;j:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m?2— format maty lub format $redni,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — format maty, format $redni
lub format standardowy,

c) na nieruchomos$ciach o powierzchni powyzej 4000 m? — format maty, format $redni, format
standardowy lub format duzy.

§ 17. Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedacej szyldem:
1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) maksymalnie jedna na otwor okienny lub drzwiowy,

b) maksymalnie 3 na urzgdzenie automatyczne;
2) zasady i warunki sytuowania:



a) w witrynie,

b) na urzadzeniach automatycznych;
3) gabaryty:
a) w witrynach

- w przypadku formy azurowej format maty lub format sredni,
- w pozostatych przypadkach format maty,
b) na urzgdzeniach automatycznych: format maty lub format sredni.
§ 18. Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady i warunki sytuowania: wytgcznie jako reklama okolicznosciowa, z wytgczeniem reklamy
wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6m szeroko$ci na 6m grubosci na 6m wysokosci;

3) standardy jakosciowe: dopuszcza sie forme dwustronng;
4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.
§ 19. Postanowienia dla semaforéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewaciji;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) w pasie szyldowym lub ponize;j;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
c) forma dwustronna,;
3) gabaryty: format maty.
§ 20. 1. Postanowienia dla stupow ogtoszeniowo-reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami
ogtoszenioworeklamowymi sytuowanymi na tej samej lub ré6znych nieruchomosciach, wynoszacej 30
m;
2) gabaryty maksymalne: wysokos¢ 4 m, srednica 1,8 m;
3) standardy jakosciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

b)dopuszcza sie reklamy umozliwiajgce biezgcg zmiane informacji wizualnej, przy zachowaniu
standardu wyswietlania;

4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy wyswietlane;.
2. Postanowienia dla stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymainie trzy;

2) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami
ogtoszenioworeklamowymi, wynoszacej 3 m;

3) 3) gabaryty zgodnie z ust. 1 pkt 2.
§ 21. 1. Postanowienia dla stojakow reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:



a)zakaz sytuowania na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce
elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczehstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom
ze szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum
2 m umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie,

c) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktérej prowadzona
jest reklamowana dziatalnos¢;
2) gabaryty: format maty;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;

4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.
2. Postanowienia dla stojakow reklamowych, bedacych szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty: format maty.
§ 22. Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewacji,

2) zasady i warunki sytuowania:
a)w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,

b)w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich
gabaryty: format maty, format sredni lub format standardowy,

C) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu,
dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwoch plaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem
widocznosci krawedzi boni, otaczajgcych szyld;

3) gabaryty: format maty.
§ 23. Postanowienia dla toteméw, bedacych szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) wytgcznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m?,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) zachowanie smuktej proporcji



d) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty:
a) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — format duzy,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — format duzy lub format dominujgcy.

§ 24. W zakresie reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej, dopuszcza sie ja
réwniez na zasadach i warunkach, wskazanych w §9 - §22.

Rozdziat IV.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga byé
wykonane. § 25. Zakazuje sie:
1) stosowania dla ogrodzenh sgsiadujgcych z pasami drogowymi drog publicznych, z wytgczeniem
tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

a)ogrodzen petnych, tj. posiadajgcych stosunek powierzchni przeswitéw do powierzchni
ogrodzenia mniejszy niz 40%,

b) ponizszych materiatéw
- prefabrykatéw betonowych, z wylgczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,
- tworzyw sztucznych;

2)stosowania dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktérych sg sytuowanie elementy
krajobrazu kulturowego ponizszych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjgtkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy
wylgcznie na czas trwania budowy.

§ 26. Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie w
liniach rozgraniczajacych tereny o réznym przeznaczeniu lub réznych zasadach
zagospodarowania, lub w linii pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach
dziatek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuniecia w nastepujacych przypadkach:

1) koniecznosci zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajgcej z przepiséw
odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejgcych drzew i krzewow;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia ptynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.

§ 27. Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen poprzez obowigzek zachowania wysokosci
zblizonej do ogrodzenia sasiedniego, z dopuszczeniem réznicy nie wiekszej niz 25%
wysokosci.
§ 28. Okresla sie nastepujace standardy jakosciowe dla ogrodzen sytuowanych na
nieruchomosciach, na ktérych sg sytuowanie elementy krajobrazu kulturowego:

1) stosowanie ogrodzenia petnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku lub odcinkach,
stanowigcych tacznie 40% dtugosci ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu przeset na catej dtugosci ogrodzenia;



3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czesci ogrodzen - szarej, czarnej
lub w kolorze btekitu pruskiego;
4) ogranicza sie zastosowanie drewna wytgcznie do uktadu poziomego wypetnienia przeset.

Rozdziat V.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane

§ 29. W zakresie obiektéw matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni
publicznej wprowadza sie obowiazek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom ze szczegdlnymi
potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m
umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sig;

2)sytuowanie fundamentéw i elementéw kotwionych obiektéw matej architektury w gruncie pod
nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktérej dany obiekt jest umieszczany.

§ 30. Maksymalne gabaryty obiektéw matej architektury (szerokos¢, wysokosé i grubosé)
nie moga przekroczy¢ 6 m kazdy.

§ 31. Okresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektéw maltej architektury, przez
nalozenie obowiazku:

1) stosowania dla malowanych elementow metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielonej,
przy czym dopuszcza sie dla malowanych elementow metalowych kolorystyke brgzowg dla oston
Smietnikowych;

2)stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem
zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjgcych, zachowujgcych widoczny rysunek stojow.

§ 32. Maksymalne gabaryty, okreslone w §30 oraz standardy jakosciowe, wskazane w §31
nie obowigzujg w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placéw
zabaw.

Rozdziat VI.
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.

§ 33. 1. Okresla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych, na 36 miesiecy od daty wejScia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Okresla sie termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldéw, sytuowanych na podstawie
decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe, na 72 miesigce od daty wejscia w zycie
Uchwalty Krajobrazowe;.

3. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale
Krajobrazowej, istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 34. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic
reklamowych i urzagdzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych



nastepuje poprzez usuniecie tablic reklamowych lub urzagdzen reklamowych lub ich elementéw
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej, z mozliwoscig ich
translokacji, w przypadku spetnienia wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej
lokalizaciji.

§ 35. W przypadku koniecznosci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
po zakonczeniu prac demontazowych nalezy usungé¢ wszelkie elementy konstrukcyjne i inne
mocowania, doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie elementu, szczegélnie elewacji, do
ktorego tablica lub urzadzenie byly zamocowane, do stanu spéjnego z otoczeniem.

§ 36. W przypadku niespetnienia zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego
dostosowania odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi,
okreslonymi w §9 w pierwszej kolejnosci dostosowania do przepiséw Uchwaly Krajobrazowej
wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

1) niespetniajgce pozostatych zasad i warunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej;

2) o wiekszej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy;
3) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni;
4) blizsze do skrzyzowania drég lub przejazdu kolejowego.



