UCHWALA Nr XXXIV/185/ 2020
Rady Miejskiej w Ostrédzie
Z dnia 29 pazdziernika 2020 r.

w sprawie przygotowania uchwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
na terenie miasta Ostréda obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow

materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (t.j Dz. U. z 2020 r. poz. 713) w zwigzku z art. 37b ust. 1 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.),

Rada Miejska w Ostrédzie uchwala co nastepuje:

§1. Postanawia sie o przygotowaniu projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki
sytuowania na terenie miasta Ostréda obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§2. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Ostroda.

§3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.



UZASADNIENIE

Miasto Ostréda posiada w swoich granicach administracyjnych wiele obszarow
posiadajgcych wysokg warto$¢ kulturowg z zakresie krajobrazu antropogenicznego oraz
uwarunkowan naturalnych.

Wartos¢ ta jest jednak obecnie deprecjonowana przez chaotycznie sytuowane szyldy
oraz tablice reklamowe, nie bedgce szyldami.

Zjawisko to zostato gruntownie zbadane w ramach zamowienia pn.: ,inwentaryzacja
oraz opracowanie standardéw przestrzeni miejskiej”, realizowanego w ramach projektu ,Model
inteligentnej mobilnosci miejskiej jako element Ostrédzkiej |dei Human Smart Cities”,
dofinansowanego z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna oraz $rodkéw Budzetu
Panstwa w konkursie dotacji Human Smart Cities. W raporcie podsumowujgcym czes¢ 1 2
zamoOwienia — ,Audyt krajobrazowy. Inwentaryzacja. Analiza techniczno- ekonomiczna
i proponowane rozwigzania” — wykazano, ze zjawisko chaosu reklamowego dotyka obszar
catego miasta i obniza jego wartosci estetyczne, co przektada sie na pogorszenie wizerunku
.Perty Mazur” i co za tym idzie, atrakcyjnosci turystycznej i inwestycyjne;j.

Ponizej przedstawiono mape Ostrédy z podziatem na dzielnice krajobrazowe oraz

rozmieszczenie zjawisk reklamowych:
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W raporcie przedstawiono réwniez mozliwosci rozwigzan, w formie wariantowej —
od regulacji na poziomie najwyzszej dbatosci o tad przestrzenny az do rozwigzania dosé
liberalnego a jednak nadal poprawiajgcego stan przestrzeni publicznych.

Analiza wykazata zasadnos¢ i skuteczno$¢ potencjalnych rozwigzan, ktadgc
réwnoczesnie nacisk na uszanowanie praw przedsiebiorcéw i zapewniajagc mozliwosci
reklamowania sie, jednak w sposéb bardziej zgodny z kontekstem, w ktérym miatyby sie
pojawi¢ reklamy.

Niniejsza uchwata daje podstawe do wszczecia prac nad projektem prawa
miejscowego, pozwalajgcego na ograniczenie chaosu reklamowego w przestrzeni publicznej.

Stan istniejgcy — fotografia:
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Stan istniejacy — ilustracja:
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Stan projektowany — wariant maksymalnej dbatosci o tad przestrzenny:




Stan projektowany — wariant liberalnego porzgdkowania:
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